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MittelPunkt

Die Landesregierung
Nordrhein-Westfalen
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Der Countdown lauft

Der Wettbewerb , Standortinnenstadt.NRW — Gesucht: Die besten Ideen fur die Innenstadte im Ruhrge-
biet”, startet in die heiBe Phase. Noch bis zum 6. Juni kénnen Wettbewerbsbeitrage eingereicht werden.

Nach Auftakt- und Informationsveran-
staltungen zum Wettbewerb beginnen
etliche Akteure in der Metropolregion,
ihre Teilnahmeunterlagen fur den
Wettbewerb zu erstellen — immerhin
geht es um bis zu zehn Millionen Euro
Foérdergeld, das aus dem

NRW-EU Ziel 2-Pro- <
gramm  2007-2013 £
zur Verfigung steht. 5

~Schon jetzt zeichnet &-%’ Ve
sich eine hohe Beteili- ="

gung ab", sagt Johann Malcher, Ge-
schéaftsfihrer der Dr. Malcher Unter-
nehmensberatung, die mit weiteren
Beratungsfirmen den Wettbewerb or-
ganisiert. Malcher verweist auf die gut

besuchte Auftaktveranstaltung mit
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" Wettbewerb
% der Innovationen gebiet.”

250 Gasten in Essen sowie die Reso-
nanz auf die drei Informationsveran-
staltungen in Bochum, Duisburg und
Hagen mit insgesamt mehr als 120
Teilnehmern: ,Diese Zahlen belegen
das hohe Interesse an dem Wettbe-
werb und an einer Auf-

wertung der Innen-

stadtlagen im Ruhr-

Wenige Wochen vor

dem Teilnahmeschluss

am 6. Juni appellieren die Partner von
Standortinnenstadt.NRW an die Ver-
antwortlichen im Ruhrgebiet, sich mit
innovativen Projektideen an dem Wett-
bewerb zu beteiligen, idealerweise in
Kooperation mit weiteren Akteuren in
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einem Ort oder einer Region: ,Schlief3-
lich ist die Aufgabe, die Zukunft der In-
nenstadt zu sichern, viel zu umfassend
und zu komplex, um sie alleine der Po-
litik zu Uberlassen. Hier stehen alle Ak-
teure in der Verantwortung”, sagt Ralf
Miller, Marketing und Unternehmens-
entwicklung der Metro Vermdégensver-
waltung GmbH & Co. KG. Das Unter-
nehmen unterstitzt gemeinsam mit
Karstadt, Kaufhof und dem Einzelhan-
delsverband NRW als Partner den
Wettbewerb.

Die Vertreter der Wettbewerbspartner
setzen dabei auf Projekte, die mit viel
Kreativitat und Innovationsfreude die
Attraktivitat der Innenstadte erhéhen:
»Ich erhoffe mir Ideen und Konzepte,

www.ziel2-nrw.de //www.wirtschaft.nrw.de//'www.mbv.nrw.de
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die die Einmaligkeit des Anlasses ,Kul-
turhauptstadt 2010' aufgreifen und
dabei die globale Aufmerksamkeit der
Offentlichkeit nutzen®, sagt Eberhard
Gebauer, Leiter der Verbandsarbeit der
Kaufhof Warenhaus AG. Und Rudi
Purps, Bereichsleiter Standortstrate-
gie/Immobilien der Karstadt Waren-
haus GmbH, fugt hinzu: ,Die
Projektskizzen sollten die Innenstadt
als lebendigen Handelsstandort, als
kulturellen Treff- und Mittelpunkt
sowie in ihrer Rolle als Gastgeber un-
terstlitzen. Dazu sollten die Projekt-
skizzen mutig, kreativ und auch ein
bisschen ,verrtickt’ sein.” Selbst Pro-
jektideen, die am Ende nicht zu den
Siegern gehoren, kénnen von einer
Teilnahme an dem Wettbewerb profi-
tieren: , Die Mobilisierung von Mitstrei-
tern und der Aufbau von Netzwerken
sind mindestens ebenso wertvoll wie
eine mogliche finanzielle Férderung”,
sagt Peter Achten, Hauptgeschéaftsfih-
rer des Wettbewerbspartners Einzel-
handelsverband NRW.

Wettbewerbsbiiro informiert

Alle wichtigen Fragen zum Wettbewerb
liegen in einer ausfuhrlichen FAQ-Liste
vor und sind detailliert beantwortet.
Das Dokument steht — ebenso wie der
Wettbewerbsaufruf, der Leitfaden und
das Teilnahmeformular — zum Down-
load im Internet bereit unter www.ziel2-
nrw.de. Sofern dennoch Fragen offen
bleiben, kénnen Interessierte Kontakt
mit dem Projektbiro aufnehmen und

Standortinnenstadt.NRW
Gesucht: Die besten Ideen flr
die Innenstadte im Ruhrgebiet

Leitfaden

Der Leitfaden steht unter www.ziel2-nrw.de
zum Download bereit.

ein personliches Gesprach vereinbaren.
Zwei Berater des Projektteams, das den
Wettbewerb organisiert, beantworten
dabei weiterfihrende Fragen zu den
formalen und inhaltlichen Anforderun-
gen an die Wettbewerbsbeitrage. Eine
Bewertung einzelner Projektideen oder
-skizzen ist nicht Gegenstand der Ge-
sprache, dies bleibt einzig der Jury vo-
behalten. Zudem  besteht die
Moglichkeit, kurzfristig weitere Infor-
mationsveranstaltungen in einzelnen
Ruhrgebietsstadten zu organisieren —
auch hier ist das Wettbewerbsbiiro
Ansprechpartner (Tel. 0221/285516-0,
innenstadt@dr-malcher.de).
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Pressestimmen

Zahlreiche lokale und Uberregionale
Medien haben in den vergangenen
Wochen ausfihrlich tiber den Wettbe-
werb  Standortlnnenstadt.NRW be-
richtet.

Hier eine kleine Auswahl aus dem
Pressespiegel:

~Stattlicher Wettbewerb — Wer
Fordermittel haben will, muss
kreativ sein.“

Westdeutsche Allgemeine Zeitung,
5. April 2008

»Unsere City soll schéner werden —
Landesregierung sucht Ideen fiirs
Ruhrgebiet.”

Neue Ruhr Zeitung / Neue Rhein Zei-
tung, 4. Marz 2008

»Starkung der Ruhrgebietsstédte
gestartet.”

Deutsches Architektenblatt, Ausgabe
April 2008

»10 Millionen Euro fiir lebendigere
Revier-Stadte."
DerWesten.de, 3. Marz 2008

»Ruhrstadte sollen schoner
werden.*

Westdeutscher Rundfunk,

3. Méarz 2008

Termine

6. Juni 2008:
Einsendeschluss
fur Wettbewerbsbeitrage

3. und 4. September 2008:
Sitzung der Wettbewerbsjury

Ende November 2008:

Bekanntgabe der Gewinner und
Auszeichnungsveranstaltung
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